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Uターン

趣味・消費型 就労型 参加型

移 住

地域貢献

地域のファン

仕事の環境地域の魅力

関係人口「深化」

関係人口「創出」

友人・知人

学び

地域の魅力

地
域
と
の
関
わ
り

弱い

強い

地域訪問

非関係人口

調査項目

 室蘭市認知度調査 ※大正大学提供調査  室蘭市の認知度、市外から認知され
ている地域資源

 市内事業者等・室蘭市出身者ヒア
リング調査

 市内外からみた室蘭市の特徴・資源

地
域
資
源
調
査

関
係
人
口
調
査

 関係人口に関するweb調査  関係人口の動向・類型

 関係人口となる要因に関するヒア
リング調査

 特定の地域と関係を持つようになる
要因

 室蘭市来訪者分析  室蘭市来訪者の属性・性質

出力情報

 地域ブランディング・プロモー
ションに関する文献等調査

 国内の人口対策施策動向
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方向性（関係人口深化） マッチングが考えられる室蘭市の資源
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